Hynek Choleva, profesni profil

aneb
co byste méli o svém marketérovi a poradci védét

Jak se stavim ke svétu

Jako Clovék se védomé snazim byt vstficny, komunikativni a pratelsky. Chci, aby se lidé v mé
pritomnosti citili dobfe. Jsem rad, kdyz je kolem mne veselo. Jako Clovék se znalostmi z oboru
psychologie mam pochopeni pro kdejaké lidské slabosti a nedostatky. Tedy s vyjimkou slabosti, které
se projevuji jako lenost a arogance.

Cim se zabyvam

Pracuji jako poradce v oblasti managementu. NejCastéji vytvafim fidici, prodejni a marketingové
strategie, taktiky, prosazovaci postupy, Skolici programy pro manazery a obchodniky. Mymi
komunika¢nimi partnery obvykle byvaji majitelé a jednatelé firem, feditelé obchodniho,
marketingového, servisniho oddéleni a personalisté.

Specializuji se zejména na oblast zvySovani vykonu. Toto zaméfeni mé postupem ¢asu dovedlo
k vyvoji specialnich pracovnich postupu, které jsou zacilené na vyhledavani a rfeseni tzv. unikovych
mechanism, jinymi slovy na feSeni manipulativnich technik, které podfizeni pouzivaji pfi svych
pokusech vyhnout se kontrole, zodpovédnosti a tlaku na realizaci tkolG. Musim Fict, Ze mé ta prace
velmibavi. Navic simyslim, Ze pro nimam opravdové nadani.

Comam za sebou

V minulosti jsem pracoval v nékolika spole¢nostech na pozici obchodniho feditele. Pfitom jsem
nasbiral velké mnozstvi praktickych zkuSenosti a dovednosti. A to nejen v oblasti fizeni obchodnich
aktivit, ale také z oblasti ATL a BTL marketingu. Pfed dvanacti lety jsem zalozil spolecnost FOCUS
MARKETING. Zde se specializuji na poskytovani poradenskych, marketingovych a Skolicich sluzeb.

V roli marketéra

Dodavam zadavatelim dil¢i nebo kompletni feSeni. Tvofim marketingové strategie, které pak
rozpracovavam az do urovné jednotlivych kampani. Tvofim obsahy a finalni texty komunikaénich
materialt a akénich nabidek. Vyrabim grafické vystupy pro pouziti v elektronickych médiich (véetné
rozhlasovych spotl a webovych animaci) a pro tisk. Vytvarim scénare akci a prezentaci, piSu PR
¢lanky, vytvafim spotfebitelské a fanouskovské soutéze.

Vroli poradce a Skolitele

Vyhledavam mista, kde manazefi a obchodnici selhavaji, pak vymyslim zvladaci postupy, které jim
pomohou situaci uspésné vyresit. Spolu s manazery zadavatelskych firem vytvarim fidici strategie
a pomaham jim s jejich prosazovanim do denni praxe. Pouzivam k tomu vSechny mozné nastroje.
Od realizace tvarcich workshop, pfes vyrobu motivaénich programa, pfes denni telefonické a on line
poradenstvi, az po vedeni formovacich (prosazovacich) meetingu a trénink vybranych kompetenci.



Moznavas to prekvapi

Mam rad design, 2D i 3D grafiku. Tato zaliba (ale i nutnost) mé pfivedla ke grafickym a animacnim
programum. Postupem ¢asu jsem se naucil velmi slusné ovladat témeér celou sadu programu Adobe
Creative. Ziskal jsem tak vlastné novou profesi a radikalné jsem vylepSil své dovednosti v oblasti
marketingu. Jak to? ProtoZe co si vymyslim, co napiSu, to umim pfevést do vizualni nebo animované
podoby. Ato se hodi jak v pfipadé, Ze grafiku sam tvofim, tak v pfipadé, Ze fidim jeji vyrobu v grafickém
studiu.

Od koho se uéim

Studoval jsem v Olomouci na Filosofické fakulté UP obor zaméfeny na média, komunikaci a uméni. Mou
vasni je psychologie. Jsem zastancem zejména dvou Skol: psychoanalytické a kognitivhé-behavioralni.
Sigmund Freud je pro mne stale inspirativni. Stejné tak jako Henry Kissinger v oblasti politologie a Carl
von Clausewitz v oblasti (vojenské) strategie. ProtoZze mnoho fidicich postupll a zvladacich technik jsem
cilené hledal a naSel v knihach o déjinach, hlasim se také k mnoha historikim. Inspiroval jsem se
u Herodota, Josefa Flavia. Cerpam také z myslenek a poznatk(i psychiatra Cyrila Hschla, sociologa
Stanislava Hubika, marketéra Philipa Kotlera, psychologa Daniela Kahnemana, a mnoha dalSich.

Jaka jsou ma myslenkova vychodiska

Firma neni vzdélavaci ani socialni ustav. Vykon je vzdy na prvnim miste.
NeZijeme az po praci, proto se musime dobre bavit i béhem ni.

Ac¢ Casto Skolim, nepovazuji se za Skolitele. Jsem tvurce fidicich, obchodnich, marketingovych strate-
gii a jejich prosazovacich postupt. Skoleni je jen jednim z mych pracovnich nastroju.

Jako manazer a poradce nechci po lidech, aby si sami udélali diagnézu svych potizi, a pak mi jesté
fekli, jak je mam operovat. To je moje prace, moje povinnost.
Se sluSnosti a poctivosti dojdeme dal a v noci se nam Iépe spi.
Pracovni setkani a Skoleni délam zabavna, lidi si to vic uziji,
vic se toho i nauci, a ja z toho mam vétsi radost.

Jaka je ma profesni historie

FOCUS MARKETING, jednatel, (ATL a BTL marketing, poradenstvi)
S-Art, obchodni feditel, (BTL, marketing)

Radio Bonton, obchodni feditel (ATL, marketing)

Manpower, obchodni feditel (HR, recruitment, outsourcing)

https://www.linkedin.com/in/hynek-choleva-99478713/

Jak se da nejlépe nahlédnout do mého mysleni

NejkratSi a nejrychlejSi cesta asi vede skrze mé clanky, které
publikuji v odbornych ¢asopisech Moderni fizeni, HR forum,
Marketing a Media. Clanky pak zvefejriuji také na webovych
strankach .
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